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Expozitia in cifre

11468 persoane

101 companii‘ Vizitatori

634 m.p Participanti

Suprafata
expozitionala




Domeniile de activitate ale
companiilor participante

4
Hainute | g
pentru Produse
: alimentare

«Al cincilea an consecutiv participam la expozitie, si rezultatele
intotdeauna depasesc asteptarile noastre. in acest an standul
companiei a fost foarte aglomerat. Am prezentat cu succes un produs
nou marca Chicco, in toate zilele expozitiei am avut promotii speciale si
reduceri. Erau foarte multi vizitatori, printre ei erau multi care doreau sa
se familiarizeze cu produsele noastre. Este foarte important feedback-
ul, iar participarea la asemenea evenimente ofera o mare oportunitate
pentru un dialog cu publicul tinta. Si am folosit aceasta oportunitate la
maximumpy.

Cristina Bliuc, manager de ’e a marcii Chicco,
S (standul Farmacia Familiei) o




Produse
cosmetice si de
igiena

Domeniile de activitate ale
companiilor participante

Carucioare,
triciclete, patucuri
si scaune auto

v
Albituri pentru
copii, decoratiuni
pentru camera
copilului P




Scopurile participarii la

[J [J
e expozitie
= Stabilirea unor noi relatii de afaceri = Promovarea unui produs/serviciu nou
= Cresterea vanzarilor = Consolidarea imaginii firmei

Studierea pietei si a mediului concurential = Mentinerea si dezvoltarea relatiilor de afaceri

= Pozitionarea companiei ca lider pe piata = Alte scopuri

20% 3%

Y, 3o\ VPR 21%
«Scopul participarii companiei la KID'S este mentinerea 2904
o T o o 0
imaginii brandului, prezentarea avantajelor produselor

noastre si, desigur, vanzarile. Este a saptea editie a
expoziitiei la care participam si, gratie unei bune
organizari, am realizat tot ce ne-am planificat. Vreau sa .
mentionez doua momente pozitive: un numar mare de
vizitatori la stand, printre care erau multi din raioanele
Moldovei si publicitatea eficienta a expozitiei care a atras
multi vizitatori noi. Toate acestea au influentat si nivelul 41%
vanzarilor la stand. Asa dar, expozitia a fost un succesn». ‘

““Angela Scerbataia,
director comercial, BabyOno




Eficienta participarii la expozitie

91% - multumiti de o
] ’ «Sunt sigura ca, standul nostru s-a bucurat de

calitatea Sl numarul cea mai mare popularitate la expozitie. Am
171 I pregatit surprize si actiuni speciale pentru
VIZItatO”IOr maturi si copii. In timpul expozitiei la standul
nostru era vesel si aglomerat. Produsele

noastre s-au bucurat de cerere, in special

79% - si-au atins cremele de protectie UV de marca italiana

. ? « e e Verattiva. Am petrecut timpul bine si cu folos, le

SCOPU”|e part|C|par|| Ia multumim prganizatorilor pentru atmosfera de
expozitie sarbatoare».

Amofarm S.R.L. (reteaua de
farmacii Felicia)

72% - au confirmat
participarea la expozitia
anului viitor
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| b3 KID:SIEXEO}2014.7 Evenimente speciale

Prezentari, seminare, L ectii interactive si # Parada carucioarelor,

master-classuri pentru Concursul bebelusilor
copii care merg de-a busilea,

Evoluari ale colectivelor N e
vocale si coreografice consultatii pentru parinti si
’ viitoarele mamici

«Familia noastra a petrecut de minune timpul la Moldexpo.
Au fost organizate multe distractii, eu am gasit cosmetice si
haine pentru copii la preturi avantajoase, iar la standul clinicii £

Cudalb am obtinut consultatii stomatologice pentru copii». X D >
Y | IZITATOR|

Liliana Cobozec, 33 de ani

OO.



Instrumente de atragere a

vizitatorilor IZITATORI

Tpuriauwaes Bac 8 ckasoueilt sup
gemcmga. Ina_?g Aedequd, ciagocmed,

aopnpasog u nogapxog.

3aetpa, 1 noHA B 11.00, oTkpoeT ceou gsepu Vil-a
MexayHapoaHaRn BbiCTaBKa-(hecTusanb TOBapoB U ycnyr Ana
aeten u By aywux mam!

Bce 4 gHsa BbicTaBK# OyayT HacbllWeHbI
pasHooGpasveM Nporpamm Kak Ans AeToK, Tak
Vi ANs poauTenen:

1 uiona

10.30 - 16.30 - XygoxecTsBeHHas nporpaMMma (KykonbHbid Tearp,
TaHUEBanbHbIit i BOK anbHbiit aHcaMonm)

11.00 - OhbuumanbHOE OTKPLITHE BHICTABKK

2 10.00 - 18.00 - Wrpaem & Moldopoly (Moldopoly Club) u ycTpausaem
NUKHKK Ha OTKPBITOM Bo3ayxe (OM, E-Sanatate)

6,00 - yacTen-knaccel B "Kommare sHakuit™ (Smart Start)

7 Ba KID'S
X EXPO

“Mami, poti si tu!”
DE LA MAMIC IVE NT

DORNICE DE PROPRIA A

U MAMIC

Carismatica Lilu, (Lilia Ojovan) invita toate femeile care valorifica atat
familia cat si cariera {a un seminar in care ne va invata cum sa fim
fericite combinand utilul cu placutul,

Participand la eveniment, vei afla:

- Trucuri de optimism gi fericire;

- Cum combini cariera cu familia pentru a fi fericita;

- Cum s te bucuri zi de zi de o stare de spirit
extraordinara;

- Cum e s3 fil mamica si sa reusesti mereu in tot ceea ce
iti propui sa faci;

- 83 adresezi intrebdri ce te intereseaza.

Despre Gazda seminarului, LILU:

Lilu s-a facut remarcata in

ea dife

Expedieri de informatii la 10600 de adrese, |
conform bazei de date a specialistilor si consumatorilor. vL

CemuHap no gemckoll
6e3onacHocmu B aesmomobune!

VeazkaeMble DOAHTEIH.

npuriamaeM Bac IpHHEATE y9acTHe B OeCILTaTHOM
CceMHHape. KOTOPBIH IPOBEayT 414 Bac npeacTaEuTenH
xommaruH 'DIC Automotiv" SRL (Recaro). Hataaes u
Hennc Kaxtermux.

Ha cemunape Bbi y3Haete:
@ KaKk MpaBuMLHO NEepesn3nTe AeTell pasHblXx BO3pacToB B
asTomMooune;
= Kak He OWNOWUTECA W Ha YTo 0OpalLaTs BHUMAaHWE NPK NoKynke
AETCKOTO aBToKpecna;
= KaK MpaBunsHO nogobpate uaeansHoe AnA Bawero peSeHka
ABTOKPECNO;
Hay4utechk npaeinnsHo 3kcnnyatMpoBsaTte ASTCKOE aBToKPecno.
Pazbepéte HanbBonee yacTule oWWDKM B 3KCNNyaTaUMK JETCKUX

asTokpecen, a Taw¥e HAWAETe OTBeT Ha BOMPOC: «Kak MPUyYnTL
pebeHka k asTokpecny?s




MoapoGHocTu nybnukauuu CramuceTnez no ¥anoBau woxer - o y i X OxBaTt nybnukaumnm
KOMWYECTED YenNoBeK, KOTOPLIM SbIMKW NOKA3aHLl BEAWK My ONKKaL MK

4120 Oxgar niopei
KID'S EXPO ynomaHyn 8 nyGnukauum.
Opranvyecknid [l NMnatHeii
- 107
7 b5 KID'S EXPO
1 O3} OmMeTiv "HpaBuTCA", KOMMEHTapiM Y NOBTOPHbIE MyOnuKaLmum
‘! Onybrnkosao Irina Senicovscaia [?]- 2 nioHas 11:02- @

©Atmosfera placuta cu zimbete, veselie si multé voie buna - acestea 80 0 80

sunt ingredientele expozitiei KID'S EXPO care se desfasoara in perioada SRR (ST A e

1-4 iunie la CIE Moldexpo! & = &

Evenimentele dedicate zilei copiilor sau consumat ieri, la noi insa 3 0 6 -
P KommeHTapuu K nyBnukaduu K nepenoctam OpraHn4ecknn

18 791

G
distractia continua! 10K A

@ A:,Vino situ azi, miine si poimiine pentru a avea energia necesara 23 Man 2017 .
de a incheia saptimina cu distractie si voie buna. 2 0 21
#KidsExpo #moldexpo #eritoriuloportunitatilor flepenoct K yGracaLu S EEART HaxmuTe wnw neperamre, wroBo: BoIGPaTs
159 Krinkn Ha nyBnukaumio .
3 0 156
MpocMoTpsl Konuuecteo knukos | [pyrue knm f
choTorpacpuit Ha CChinKky v}
) 12 14 16 18 20 22 24 28 28 30 02 05
OTPHLATENbHbIA OT3bIB v —
1 CkpsiTo nyGAMKaLMIO 0 CipuiTs BCe myGrumKaLmn

0 MoxanoBaTsca Ha cnam 0 He Hpasutca

o Ton BMOeo > CAMAS BEICOKAS] PE3YIIETATUBHOCTE BUEQ MO MUHYTAM MPOCMOTPA C 2605 MO 08.06 @

BpemA myonuk. ..

MUHYT MpOCM... ~ MpoCMOTPL! BALED

MocnegHue NPUrOTOBNEHNS K BLICTABKE ® 31052017 693 1,8 Thic
KID'S EXPO! & 22 20 Ye 33BTPa Mel_ 719

W/ Tonyyute Gonblue oTMeTok «HpasuTCA», KOMMEHTapHes # NepenocTos
TMogrumaitte 3ty ny Gnukaupo 3a 5 §, utobel oxeatus Ao 8 800 yenosex.

KonuyecTeo oxsayeHHbix nons3osarenei 4 120 MogHMMaTL NyGRKKaLI0

00 KommenTapuu: 2 Mepenoctei:20  F§ v

wr Atmosferd pldcutd cu zimbete, veselie si ® 02062017 614 1,6 Teic
multd voie buna - acestea sunt... 1.02

Ha KID'S EXPO coSpanuce camele ® 04.06.2017 472 633
KpEeaTWBHbIe POAWTENM CO CBOMMM. .. 153

1l Hpasutca B KommenTapuit A Nogenutbea

¥ Hac eecenkie roHkn! MocMoTpuTe Kakne ® 03.06.2017 403 622
OHU MOMoAUEI & & 20 1:25




Promovare Online si Offline :/
5 oy | IZITATOR|
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Promovare Online

= 12 concursuri pe Facebook, in colaborare cu participantii
si Sponsorii expozitiei

* Direct-mail

= Campania PR pe site-ul Moldexpo

= Campania publicitara pe site-uri specializate si grupuri
de interese pe retelele sociale

= Postari despre ofertele si produsele/ serviciile noi ale
expozantilor pe Facebook si Instagram

Promovare Offline

= Campania publicitara la TV si radio

=  Discount Book

= Promovare 1in cadrul unor evenimente
specializate S -

A




Campania publicitara pe canale TV si posturi de radio

+»» Posturi radio difuzari
HoBoe panuo 60
Radio Noroc 63
Agquarelle FM 84
ABTOpanno 63
Radio Plai 63
HIT FM 30
s Canale TV difuzari
Gurinel TV 156
PRO TV 60
Jurnal TV 72
RTR Moldova 75

Noroc TV 60
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Campania publicitara \o5/ 1ZITATORI |

Site-uri de specialitate si informative:

Afisa.md, AllIMoldova.com, Allfun.com, Biznes.md,
Detstvo.md, Forum.md, Familia.md, Ilady.md, Kp.md,
Mama.md, Mamaplus.md, Moldova-today.com,
Mybusiness.md,  Noi.md, Neogen.md, = Numbers.md,
Odoras.md, Pan.md, Point.md, Play.md, Sanatate.md,
Splendid.md, Vedomosti.md, Yellow Pages of Moldova, 7
days.md, 999.md

Mass-media tiparita
AprymenThl U pakTsl, MongaBckue Be1OMOCTH, Tpya B
Monnose




| TAOES (3G 7k | Fluctuatia vizitatorilor pe zile

1 iunie - 2 lunie — 3 iunie — 4 junie —
4130 1500 3336 2502

persoane persoane persoane persoane

«Am venit la expozitie pentru a ma familiariza cu oferta de
odihna pentru copii in perioada estivala si sa cumpar
carti si jocuri de dezvoltare. Am fost placut surpinsa de
conditiile avantajoase de la Smart Start, iar la standul
Librarius am gasit cartile pe care le cautam. Mi-a placut
ca era o selectie mare de literatura pentru parintii tineri, o
sa le recomand si prietenelor mele sa vina la KID'S - aici
sunt operate reduceri foarte bune».

Natalia Draﬁneva! 29 de ani




1. IMKI1DSIEXEOR20.1:7 Scopurile vizitirii expozitiei

B 2,00% 2,00% 1 09
s 0

)\

42,00%

d T \‘

= Procurarea produselor necesare = Familiarizarea cu noutatile pietei

= Participarea la seminarele expozitiei = Gasirea de noi furnizori - 0

~ O g

Intilnirea cu partenerii de afaceri = Achizitii angro > Y | IZITATOR|
= Altul

OO‘



Clasificarea vizitatorilor pe
domeniile de interese

KID:SIEXBO}20.1,7

Totul pentru organizarea sarbatorilor pentru copii,
cumetriilor si carnavalurilor

Cluburi si centre de agrement pentru copii
Scoli si centre de dezvoltare timpurie a copiilor
Literatura pentru copii, produse audio si video

Centre de sanatate pentru gravide

Mobila, lenjerie si accesorii de pat, amenajarea si
designul camerei pentru copii

Jocuri, jucarii si transport pentru copii
Cosmetice si produse de igiena pentru copii
Centre de sanatate

Marfuri si servicii pentru nou-nascuti

Haine, incaltaminte si accesorii pentru copii si gravide

Alimente pentru copii, bauturi, dulciuri, inghetata si
produse de patiserie

3 92%

4. 13%

I 5 379%

I 6,61%

I [ 43%

I 3 88%

I 9 1%

I 12,19%

I ] 3%

I ] 3,22%

28,51%

30,99%




Conducatorul proiectului
lvanov Natalia

Ne revedem la tel.: 022 81 04 07
KID ’S fX?O E-mail: ivanov@moldexpo.md

Asistent - manager | 4
2 01 8! Alina Rotari
E-mail: rotari@moldexpo.md
Olesea Nicorean
E-mail: olesea@moldexpo.md
Maria Cazacu
E-mail: maria@moldexpo.md

Specialist marketing
Senicovscaia Irina
E-mail: marketing4@moldexpo.md



