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MOLDOVA FASHION EXPO 2016

Organizator: C.I.E. MOLDEXPO S.A.

Suport oficial: Ministerul Economiei al Republcii Moldova
Coorganizator: Asociatia Patronala din Industria Usoara, APIUS
Partener: Fundatia culturala ARTPODIUM

Suport media: VALAND Magazine, Wedsale.md, SPLENDID, InSTYLE,
eModa.md, MirNevest.md, Simpals, Komcomonckas mpaBia
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Participanti - e

Italia
* Moldova
* Romania
* Ucraina

(companii)

MOLDOVA FASHION EXPO 2016
Expozitia in cifre

ViZitato ri; Italia, Letonia, Moldova,
inclusiv 5% straini Polonle, Rusi, Romarie
(persoane) Turcia, Ucraina

Spatiu expozitional
(m?)




MOLDOVA FASHION EXPO 2016

Profilurile participantilor

Tricotaje, confectii, lenjerie

Echipamente si accesorii pentru confectionarea hainelor si a
incaltamintei

Tncaltaminte, genti si articole din piele

Blanuri si articole din blana

Stofe, furnituri, materii prime

Textile pentru casa

Bijuterii

~

«Expozitia MOLDOVA FASHION EXPO este o platforma
ideala pentru a promova noile noastre produse. In acest an,
am oferit o noua colectie de incaltaminte de iarna pentru
copii. Oamenii au aflat despre aceste modele, au putut sa se
convinga de calitatea lor, asteptam sa ne creasca vanzarile».

Olga Botnaru, director de marketing,
compania Oldcom
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MOLDOVA FASHION EXPO 2016

~

Scopurile participarii la expozitie

Gasirea clientilor si partenerilor NOi.......cccccvveeiirenciieecieenns. 75%
Identificarea preferintelor clientilor.........cccccccvvuviivenniinennnee. 57%
Mentinerea imaginii pe piata........cccceerieiiienniiiieicieenicieneens. 55%
Vanzari produse/ ServicCii.....cccccueueeeeceeeeereenerneeeeeeeeeennssseneese. 53%
Promovare produse/ servicii N0i.....ccccceeeeeerrrenneneecceeereennneee. 53%
Tntalniri cu partenerii.......cccceeereeeciercsersseensnesseesseessssneneene. 3%
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«Scopul participarii noastre la MOLDOVA FASHION EXPO este de
a face cunoscut brandul si produsele noastre pentru a atrage
cumparatori. Pentru noi expozitia este un instrument de
marketing foarte eficient».

Tatiana Cozdrev, consultant,
compania SC «Maican-Com» SRL (brandul Maicom)




MOLDOVA FASHION EXPO 2016
Eficienta participarii la expozitie

73% din participanti au mentionat eficienta
sporita a participarii la expozitie

47% din participanti au confirmat decizia de
a participa la expozitia MOLDOVA FASHION

EXPO - 2017

"Le multumesc organizatorilor expozitiei, MOLDOVA FASHION
EXPO-2016 si-a dovedit eficacitatea - compania noastra a
obtinut 20 de contacte serioase cu profesionisti de pe piata
Moldovei. Am avut discutii fructuoase cu un sir de expozanti.
Sunt sigur ca efectele participarii la expozitie in curand vor fi
vizibile."

lon Robu, manager regional, compania
YKK Romdénia SRL
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MOLDOVA FASHION EXPO 2016

Evenimente

Festivalul International de Moda «ARTPODIUM — 2016»;

Prezentarea brandurilor autohtone in cadrul proiectului «Din inima»;

Prezentarea colectiilor vestimentare ale unor branduri renumite, organizata de
revista «Valand Magazine»;

Concursul National «Top Model 2016», organizat de agentia «Luxury General
Grup»;

Seminarul: «Potentialul proprietatii intelectuale pentru dezvoltarea si promovarea
afacerii», organizat de APIUS in parteneriat cu AGEPI;
Seminarul: «Cum sporim efecienta participarii la expozitii»;
Master-classuri;

Business Networking Event;
Flash mob «Fashion Revolution».
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MOLDOVA FASHION EXPO 2016

Promovare online
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e x ,‘ {

v" Miscarea «Fashion Revolution» - sustinerea brandurilor autohtone,
avand sloganul «Cine face haina mea?»/»Who made my clothes?»;

v" Concursuri pe Facebook impreund cu companiile participante:
luvas, Nikita Rinadi, Mallena, Olsa Shoes, Vitalie Burlacu.
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MOLDOVA FASHION EXPO 2016

Fluctuatiile vizitatorilor pe zile

14% 22%

3 noiembrie 4 noiembrie
-1173 — 1886
persoane persoane

34% 30%

5 noimebrie 6 nhoiembrie
— 2818 — 2473
persoane persoane

K«Nu a fost prima data cand am vizitat MOLDOVA\
FASHION EXPO, ma intalnesc cu partenerii de afaceri,
particip la seminare. La expozitia din acest an m-au
interesat ofertele Triogrup Prim SRL, producator de
65% - vizitatori fideli echipamente de cusut, si din YKK Romania, specializata

in accesorii. Sunt sigur ca expozitia este utila pentru a

asi dealeri noi si a face un studiu al pietei.»

g
35% - au vizitat \N J
expozitia prima data

lurie Hanganu, directorul fabricii de
confectii IM Bdlteanca SA




MOLDOVA FASHION EXPO 2016

52%

48%

52% - auditoriul B2B
(business)

48% - auditoriul B2C
(consumer)

Distribuirea vizitatorilor dupa
domeniile de interese

Specializarea vizitatorilor — B2B:

V FaDriCarea NaiN@IO ... ..ottt et eee sttt see e snes 20,34%
VINStitutii de TNVEEEAMANT.......co et e nenens 16,34%
A2 L= T4 1 T=] OO 12,90%
1207 1 1 T=1 o SO OO O TR 8,93%
22 4 1 TSRO 4,21%
VIMOEIC. ...ttt ettt s ee st et es et erestasen et enesenseaeeneenans 3,47%
V'Productia de MODBIl&.........ccoueveiieieceieecee e e 3,22%
V' Producatori de TNCEEMINTE.......ccceveeeeecreee et 1,98%
V PrOAUCELONT A€ STOT@.c. vttt ettt ee s e ee et e s 1,98%
03010 Y={ | { TS OO OO OO OO UV 1,48%
v'Comercializarea echipamentului de CUSUL........ccocoeuevrveericenreeenrie e, 1,45%
v'Crearea, inregistrarea si protectia marcilor comerciale........................ 0,74%



MOLDOVA FASHION EXPO 2016

Categoriile de interese ale vizitatorilor

[ T aT=I (=10 =] PO 71,29%
Haine barbati......cccoceiiiiiiiiiieeeeeeeeee e 60,28%
o =TT T3 o0 o] | PP 54,78%
) (0] (=T TRRRRRRT 51,19%
[ oo ] - | [ PP 47,60%
TNCEEAMINTE. ...ttt 36,36%
=Y =] o =R 31,33%
Blanuri si articole de acoperit capul......ccoeeeeeeriiiiiiiiiiinninnnnnn, 18,66%
Accesorii, furnituri si materii prime pentru fabricarea

NAINEIOT e 16,02%
Echipamente de CUSUL.........ccevvviiiiiiiiiiiiiiieeeeeee e, 12,67%
L TU L =] o TSP 12,07%
Articole din piele, eNti.......coovvvveeeeiiiicccccceee e, 11,37%
Articole pentru Casa....ccccceeeeeeii e 6,93%
Servicii de CertifiCare.......vmiiiiiiiiceeceeeeecee e, 6,69%




MOLDOVA FASHION EXPO 2016

Scopurile vizitarii expozitiei

Cumpararea de haine si incaltaminte, familiarizarea

cu tendintele modei 48%

Vizitatori-specialisti - 52%
Achizitionarea produselor necesare 52%

Identificarea tendintelor noi

in industria usoara 46%

Gasirea noilor parteneri 33%

Tntalniri cu partenerii de afaceri 30%

Achizitii angro 22% 46%
Participare la seminare si conferinte 22%

Altul 14%

«Compania noastra de 25 de ani este specializata in
echipamente de cusut profesionale. Cautam parteneri
de fincredere, cu acest scop am vizitat expozitia
MOLDOVA FASHION EXPO. Am vizitat standurile
producatorilor din Moldova, inclusiv Ravetti, Olga
Ceban SRL, am purtat negocieri, contactele obtinute
sunt promitatoare, sper cd vom avea parteneri fin

Republica Moldova». /

Carol Chiborovski, director regional, compania
Strima SP (Polonia)




MOLDOVA FASHION EXPO 2016

Provinienta geografica a vizitatorilor

( Anenii-Noi, Balti, \

88% Ch|$| né u Edinet, Cahul,

Criuleni, Leova,
Nisporeni, Orhei,
Taraclia, Tiraspol,
Ungheni, Floresti,

Raioanele *\ raneest
Moldovei J—
4 e

Italia, Letonia,
Emiratele Arabe

. . . Ue . Unite, Polonia,
Vizitatori straini » Rusia, Romnia,

Turcia, Ucraina

b%




MOLDOVA FASHION EXPO 2016

S

Ne revedem la
MOLDOVA
FASHION
EXPO - 2017!

Date de contact

Conducator de proiect:
Natalia Salaru
nata@moldexpo.md

Manager de proiect:
Cristina Patras
cris@moldexpo.md

Specialist marketing:
Senicovscaia Irina
marketingd@moldexpo.md

C.LLE. “MOLDEXPO” S.A., MD-2008
Chisinau, str. Ghioceilor,
Republica Moldova




