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Suport oficial:
Agentia Turismului a Republicii Moldova

Suport media:

1.S. Posta Moldovei
Parteneri:

ANAT
*»Asociatia Nationala a Agentiilor de Tusrim din Moldova (ANAT) W

**"ANTREC- Moldova" — Asociatia Nationalad de Turism Rural, Ecologic si Cultural din

Moldova

s Asociatia de Dezvoltare a Turismului in Moldova (ADTM) BT e

*»*Asociatia nationala de Turism Receptor din Moldova (ANTRIM)
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Compartimente tematice

+»Organizatii de turism +»Servicii turistice conexe

Organizatii internationale de turism. Asigurari. Tehnologii informationale in turism .
Oficii nationale de turism. NEW: Echipamente si terenuri pentru sport, odihna si turism.
“»*Operatori si agentii de turism “*Imobile peste hotare

Vacante pe litoral. Croaziere. +»Servicii de transport

Turism montan si sporturi de iarna. Turism de afaceri. Companii aeriene. Aeroporturi. inchirieri auto.
Turism educational. Tururi excursionale. Companii de autobuze.

Turism religios. Turism ecologic. +*Mijloace de informare

Comercializare bilete. Editii specializate. Resurse pe Internet.
+»*Turism intern Ghiduri turistice

Agropensiuni. Hoteluri. Baze de odihna.

Complexe turistice vinicole. Muzee. Rezervatii naturale.
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NEW: Hoteluri nationale si zone de odihna.

Atractii turistice.

ERMNAT




Scopurile organizarii expozitiei:

Furnizarea informatiilor ample specialistilor despre tendintele de dezvoltare a
pietei turistice.

Atragerea investitiilor straine in industria turismului din tara

Bsistenta expozantilor in monitorizarea conditiilor de piata si activitatii
concurentilor pentru a-si determina pozitia pe piata de profil

Acordare de ajutor companiilor in lansarea eficienta pe piata a noilor
oferte, a tehnologiilor inovative

Bosibilitate de comunicare directa cu auditoriul {inta - specialisti si
cumparatori potentiali

Asistenta expozantilor in consolidarea imaginii de companie stabila, in
dezvoltare continua
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HOT TRAVEL MARKET

targul pachetelor turistice

. e Vanziri directe

e Consumatorul final

\/

e O forma speciala de participare la
expozitie pentru agentiile mici




Sarbatoarea turismului rural
«Satul meu - destinatie turistica»
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Tn cadrul expozitiei Tourism. Leisure. Hotels

va fi organizata Sarbatoarea turismului rural,

unde reprezentantii raioanelor republicii vor dezvalui
potentialul turistic al regiunii Tn care locuiesc prin prezentari,
degustari de vinuri si bucate, costume nationale, traditii,
evoluari ale colectivelor folclorice etc. Pentru cea mai ampla si
convingatoare prezentare, dar si pentru
promovare a potentialului turistic
al regiunii, reprezentantii
raionului castigator vor

primi o prima de 1000 de euro.




Carnaval turistic
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SPORTS TOURISM
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Proiecte speciale

NOUTATEA TURISTICA A ANULUI
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HOTEL DEALS ZONE
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Totalurile expozitiei TOURISM.LEISURE.HOTELS 2016:
e 1238 m.p.
e 143 expozanti

e Bulgaria, Moldova, Romania, Slovacia,
Turcia, Ungaria, Vietnam

e 6000 persoane
e inclusiv - 70% specialisti

» MOLDEXPO

INTERNATIONAL EXHIBITION CENTER .
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Structura participantilor la expozitia din 2016:

Operatori/agentii de turism
Pensiuni/ hoteluri

Turism rural/raioane

Oficii Nationale de Turism

Sanatorii

Companii avia
Companii de asigurari
Altele

2%
2%
2%

64%
12%
10%
5%
3%
2%
2%
2%

i Operatori/agentii de turism

E Pensiuni/ hoteluri

kd Turism rural/raioane

M Oficii Nationale de Turism
id Sanatorii

L4 Companii avia

L4 Companii de asigurari

Ld Altele
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Scopurile participarii la expozitia din 2016

Cautarea de parteneri si clienti 26%
Consolidarea imaginii pe piata 21%
Tntalniri cu partenerii existenti 18%
Lansarea de noi produse / servicii 17%
Analiza pietei si a activitatii concurentilor 9%
Vanzarea de bunuri/servicii la stand 9%
94 % din expozanti si-au realizat scopurile propuse de participare la expozitie

73% din participanti sunt multumiti de calitatea si numarul vizitatorilor

90% din expozanti sunt multumiti de rezultatele obtinute la expozitie




In 2016 expozitia a fost vizitatd de 6000 de persoane,

dintre care 70% au fost specialisti in domeniu

Categoriile de interese ale vizitatorilor

Operatori si agentii turistice 57%
Organizatii turistice internationale 56%
Turism intern 31%
Servicii de transport 20%
Servicii turistice conexe 19%
Hoteluri 5%

Altele 2%

Scopurile vizitarii

Cautarea de noi oferte si servicii

0,
turistice 3%%

Informare despre ofertele si

0,
serviciile existente pe piata Py

Evaluarea pietii 29%
Participarea la programul de afaceri 23%
Compararea ofertelor diferitor companii 23%
Intalniri de afaceri cu partenerii 15%

Altele 5%
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INSTRUMENTELE DE PROMOVARE A PARTICIPANTILOR

Creating Business Contacts on EXPO:
program de atragere la standrul expozantului
a unui flux informat de vizitatori

Pana la expozitie

Dezvoltarea conceptului si executarea unui
spot video despre participarea companiei la
expozitie;

Promovarea produselor si serviciilor noi si a
ofertelor speciale pe retelele de socializare;

Catalogul produselor si serviciilor noi
(expedierea catalogului clientilor potentiali prin
posta electronica);

Informarea clientilor expozantului despre
participarea acestuia la expozitie prin
intermediul resurselor media prorpii.
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La expozitie

Programul Vizitatorul Profesionist (organizarea
de intalniri de afaceri dintre participanti si clienti
potentiali);

Business Networking Event (eveniment de
stabilire a contactelor de afaceri primare);

Filmari la standul companiei participante.
Plasarea si promovarea spotului pe retelele de
socializare, pe canalul You Tube, pe site-urile
Moldexpo si Allexpo.

Catalogul produselor si serviciilor noi.
(distribuirea catalogului vizitatorilor
profesionisti);

Prezentarea expozantului la stand.



Date de contact:
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