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Este cel mai eficient mod de a intra pe piata agricola din Moldova >

Ofera oportunitatea de a evalua potentialul pietei autohtone si atractivitatea

' acesteia pentru investitii.
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Este un spatiu propice pentru stabilirea con ac
stiintifice si intreprinderile stiintifice c 8 entru crearea unor pr01ecte

comune de cercetare si dezvolta
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Expozitia in cifre I RM :R

1255 m.p., inclusiv:
Suprafata inchis - 1052 m.p.
in ae llber 203 m.p.

Participanti
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Domeniile de activitate ale participantilor la
expozitie: I R‘\

H Producerea de produse agricole

M Seminte, flori,plante medicinale, puieti de pomi fructiferi
si plante decorative

__|M Conserve de legume si fructe, fructe si legume

| deshidratate, nuci, produse apicole

N ‘ M Produse alimentare: carne si produse din carne, produse
de panificatie si cofetarie, uleiuri vegetale, crupe

M Veterinarie

=
A i Nutreturi, adaosuri furajere, premixuri
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Ser arii, folie pentru sere
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le domestice, p_:?lsjrifﬂe curte
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antari, consultant gurari in agricultura
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Scopurile participarii la expozitie I RM R

Gasirea de noi parteneri si clienti

’{ Intalniri cu partenerii |
-

Mentinerea imaginii companiei

o

Lansarea unui nou produs/Aserviciu
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CBC on Expo (Creating Business Contacts)
Programul de stabilire a contactelor de afaceri I| ‘
'l |
ARMER

Instrumentele programului:

Business Networking Event - eveniment organizat cu scopul de a contribui la stabilirea
contactelor primare de afaceri dintre expozanti

Programul Vizitatorul Profesionist - un serviciu special de atragere a auditoriului
tintd la standul participantului. In cadrul programului au fost organizate peste 90 de
intalniri de afaceri prestabilite.

Catalogul produselor si serviciilor noi - catalogul a inclus produsele si serviciile
prezentate in premiera la expozitie. Vizitatorii profesionisti au primit cate un catalog la
inrggstrare la expozitie. .

Promovarea participantilor on-line pana |
publicitara individuala pentru expozanti.
Atragerea vizitatorilor on-line in timpul e
au fost plasate pe retelele de sOgializare - a
familiarizeze cu ofertele expozaltilor.

hiderea expozitiei- campanie
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Evenimente speciale

*»Concursul «Farmer Lider»
*»Expozitia animalelor si pasarilor de rasa

“Animal Show”

e
in cadrul caruia a fost organizat concursal
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| *+Targul « Toamna de Aur»

o] **Concursul «Regina Gliei»

cpozitia de produse organice
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/ "Vreau sd le multumesc organizatorilor
pentru calitatea Inalta a vizitatorilor care ne-au vizitat
standul. Suntem multumiti de rezultatul participarii, am
realizat ce ne-am propus - sa prezentam ultimele
realizari mondiale In domeniul produselor de protectie
a plantelor ale celor mai importanti producatori, sa
pastram legaturile cu clientii si, nu in ultimul rand, sa
mentinem imaginea grupului de companii Syngenta."

Violetta Severin, director marketing,

Syngenta Agro Services y

“Am obtinut rezultatul asteptat de la
expozitie. Am avut mai multe scopuri - sa ne facem
cunostinta cu companiile locale, posibili distribuitori ai
produselor noastre, sa facem schimb de experienta cu
‘elegii si expertii. Asteptdrile noastre au fost ‘
: ; dreptdtite - prezenta profesionistilor din domenitta
N <
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buit la crearea unei atmosfere de afaceri."
Vasile Costacel manager regio ’
Reprezentanta «MAC—GmbH»*m&Wo‘lqo 0
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Opiniile participantilor
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/ “De opt ani participam la expozitia
FARMER, prezentand in Moldova unul dintre brandurile
agricole de top din Europa. Scopul principal al
participarii noastre - sa ne mentinem imaginea pe

| piata, dar am fost bucurosi sa ne gasim si clienti noi.

FARMER este o platforma propice de prezentare a
produselor din domeniu".
Natalia Gonta, director comercial,

P.I.I(} LIMAGRAIN MOLDOVA S.R.L.
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: g Pentru noi, aceasta expozitie a fost un
| succe s-1 prima zi a expozitiei standul nostru a fost
b &e vizitatori profesionisti si multi clienti. Grati
1orgamzar1 a evenimentului, am reusit intr-un
rt sa negociem ¢ sioni t1 si oameni de afa
'si sd ajungem la Inch aunor. cordurl Dupa p
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Scopurile vizitarii expozitiei I RM .
]

Cumpararea produsele necesare (masini si echipamente 29% e
agricole, seminte, ingrasaminte)

§ -
Familiarizare cu noutatile din domeniu  20%
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43,9% - mun. Chisinau
51,3% - raioanele republicii

4,8% - vizitatori din strainatate

-

(Azerbaidjan, Tarile de Jos, Grecia, Italia, Kazahstan, Polonia,"

Romania, Federatia Rusa, Turcia, Ucraina, Uzbekistan, Franta)
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Vizitatorii au fost interesati
de urmatoarele categorii de produse I R‘\

Tehnica agricola pentru gospodarii mici de fermieri 25%
Material semincer, rasaduri, puieti 25%
Finantari si asigurari in agricultura 13%
Produse agricole 12%
Zootehnie. Veterinarie 12%
Antreprenoriat rural 12%
Ustensile de gradinarit 11%

Tehnologii de crestere intensiva a culturilor agricole, animalelor agricole ~ 10%
si pasarilor de curte \ ‘.‘ :

| Materii prime agricole (cereale, plante leg\-lnoase, oleaglnwhnlce, , 9,.“.4!

| fructe si legume) gf i

| Conserve de fructe si legume, fructe si legume deshidratate, nuci, prod

' apicole
LAmbalaje pentru produse agricole

e
m ri, premixuri




Eal

Svetlana Ghelan
Conducatorul proiectului
tel./fax: +373 22 810 403,
810410

GSM: +373 69 328 257

Nadejda Rateeva,

sef Serviciu marketing si reclama
tel.:(+ 373 22) 81-04-54

GSM:(+ 373) 69 600 649

E-mail:marketing@moldexpo.md

Aliona Maloghin
Manager de proiect
tel./fax: 373 22) 81-04-39
GSM:(+373) 69 082 273
yf E-mail:aliona@moldexpo.md

.;Ipéfl{eting
7~féx +373 810 431
GSM: +3'7""-3 68344435

E- mall market1ng3@moldexpo md

Natalia Marzenco
anager de proiect
tel./fax: (+ 373 22) 81-04-1
GSM:(+ 373) 69 096 547
E-mail:natalia@moldexpo.m

ooooo

.....

Natalia Carlova s = ‘ . Y
] o . S » \
ager de ‘ N >

'», +5 /' ‘—.
; 3444

t'? 0ld

>

o g Cut


mailto:snegur@moldexpo.md
mailto:aliona@moldexpo.md
mailto:natalia@moldexpo.md
mailto:carlova@moldexpo.md
mailto:marketing@moldexpo.md
mailto:marketing3@moldexpo.md
mailto:marketing3@moldexpo.md
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Va multumim pentru participare!
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Ne revedemila expozitia




