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MOLDOVA FASHION WEEK

MOLDOVA FASHION EXPO TRENDY ZONE

expozitie internationald specializata de marfuri, Festivalul International de Moda ARTPODIUM-2015
utilaje si materii prime pentru industria usoara, Prezentarea brandurilor autohtone al proiectului “Din
editia a XV-a nima”

Program de afaceri
Seminar: Gestionarea riscurilor in sectorul industriei usoare, prezentari la stand,
Business Networking Event

Participanti — 233, inclusiv
la expozitie - 76, la activitatile ARTPODIUM - 157

Vizitatori - 791, inclusiv 7515 nationali si 395

Tari part1c1pa1Alt(_=, AUSt“?" Italia internationali din Austria, Elvetia, Franta, Italia, Romania,
Moldova, Romania, Ucraina Turcia, Ucraina,

40% - specialisti

[ Suprafata expozitiei 1427 m? }
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Domeniul de activitate al expozantilor
CD
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48% Articole de tricotaj, confectii, lenjerie
18% Bijuterii handmade
14% Genti si articole din piele, incaltaminte
6% Utilaje si dotari tehnologice, etichete
6% Articole din blana
4% Stofe, accesorii si materii prime
4% Textile pentru casa

N

e Femeile au ramas Tncantate de colectiile pe care le-au vazut, iar
multe dintre ele s-au grabit sa achizifioneze cateva piese
vestimentare. Am stabilit multe contacte i speram ca acestea sa
ne aduca cat mai multe cliente.

Nadejda Gudumac, director Nikita Rinadi S.R.L.
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40%
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Vanzarea de marfuri/servicii
Cautare de parteneri/clienti
Consolidarea imaginii pe piata
Identificarea preferintelor clientului
Lansarea de noi produse/servicii
Intalniri cu partenerii existenti




Eficienta participarii la expozitie
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/5% din participanti sunt de rezultatele
participarii la expozitie

63%0 - si-au exprimat dorinta de a
participa la urmatoarea editie a proiectului
expozitional .
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53% 1 - 50 de business contacte
32% 50 - 100 de business contacte
15% 101 - 300 de business contacte




Geografia vizitatorilor

Soldanesti

6\

Vizitatori autohtoni

68% Chisindu

27% Alte raioane: Bender, Balti,Calarasi,
Cimiglia, Glodeni, laloveni, Straseni
Vizitatori internationali

5% Austria, Elvetia, Franta, Italia, Turcia, Romania
Ucraina

Rezina

o)
vizitator [ « . s — . - —
/ Am venit la expozitie cu scopul de a studia piata autohtona si de a stabili

cat mai multe contacte. Pe viitor planificam sa colaboram cu companiile
autohtone participante la expozitie.”
Enrico Solaro, manager, fabrica de textile “Nola”, Italia




Fluctuatia s1 frecventa vizitarii pe zile
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17.6% 5 noiembrie 1395 vizitatori
17.1% 6 noiembrie 1353 vizitatori
37.7% 7 noiembrie 2987 vizitatori
27.4% 8 noiembrie 2175 vizitatori
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22.3% au vizitat 1data
20.5% au vizitat 2 ori
44.1% au vizitat 3 ori
14.1% au vizitat 4 ori




Categoriile de produse solicitate de vizitatori

(D 78% Vestimentatie
44% Tricotaje si lenjerie
36% Inciltiminte
24% Blanuri si articole de acoperit capul
18% Pielarie
18% Bijuterii
13% Textile pentru casa
12% Stofe
8% Furnituri, ate, fire toarse
7% Accesorii §i materii prime
7% Utilaje si dotari tehnologice, ambalaje -

vizitator o)

“Colectiile designerilor de top prezinta ultimile tendinte de moda pentru
doamnele si domnisoarele din Moldova.”
Daniela Culey, fashion bloger




Clasificarea vizitatorilor dupa functi
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38% Directori si manageri de top
29% Specialisti principali

17% Designeri

12% Specialisti

4% Dealeri
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“Vizitez in fiecare an Moldova Fashion Expo pentru a urmari
tendintele de moda si ofertele designerilor autohtoni.”
Gametchi Ana, designer vestimentar
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Scopul vizitel
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58% Familiarizarea cu produsele si serviciile noi
19% Intalnirea cu partenerii de afaceri
9.4% Gasirea de noi furnizori
5.6% Achizitii angro
5% Participarea la seminarele expozitiei
3% Altul

/
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“Moldova Fashion Expo este locul unde putem vedea cele mai noi §i
frumoase colectii, cu mare drag urmarim evolutia companiilor
producatoare autohtone.”

Straleu Stela, profesor universitar y,




Programul conex
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Festivalul International de Moda ARTPODIUM - 2015:

- Concursul colectiilor vestimentare ale tinerilor designeri

- ARTCOLAGE - prezentarea colectiilor vestimentare la categoria “Artcolection”

- GALERIA MOLDOVEI — prezentarea celor mai bune colectii etno, dedicata aniversarii de 15 ani de la
inaugurarea Festivalului de Moda in Moldova

- Fashion Dog Show

- GALA PREZENTARE - prezentarea colectiilor vestimentare ale designerilor cu renume, castigatori ai
concursurilor nationale si internasionale si a invitatului de onoare Ruslan Hvastov (Ucraina)
»Prezentarea colectiilor producatorilor autohtoni si ale brandurilor autohtone, proiectul “Din inima”
=Seminar: “Gestionarea riscurilor in sectorul industriei usoare”

=“Business Networking Event”




Un produs nou de marketino
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(D Programul Crearea business contactelor
**Realizarea conceptiei participarii expozantului
¢ Elaborarea spotului video al companiei participante
la expozitie
¢ Plasarea si promovarea publicitatii
J
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Participantii programului CBC au mentionat

Am participat pentru prima data la programul de promovare a participantului la
expozitie. Pregatirea in prealabil a conceptului participarii la expozitie a avut un efect
considerabil. Am ramas mulfumiti de pregatirea §i promovarea spotului video. Efectul nu
S-a lasat esteptat! Vizitatorii veneau direct la standul nostru, acesta fiind auditoriul nostru
tinta. Garacciun Olga , sef dep. Marketing, Fabrica de confectii Ionel S.A.
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Brand-ul EHO a prezentat la expozitie colectia sa noua de haine stil casual. Prin
promovarea brandului nostru in calitate de participant la Moldova Fashion Expo am creat
“agiotajul ” de care aveam nevoie. Intriga prezenta in campania publicitara ne-a adus clienti
interesati, deci pregatiti pentru discutii de afaceri.

Evagheni Hudorojcov, fashion designer , Eystil art S.R.L.
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Obiectivul nostru la expozitie a fost gasirea de noi contacte §i pozitionarea modelelor
noastre. Ne-am pregatit din timp pentru participare prin intermediul unui program de
promovare organizat de C.l.E. Moldexpo. Videoclipul nostru de promovare a avut un succes
enorm pe retelele sociale. Ca urmare, la expozitiei au venit vizitatorii "nostri", care cautau
rochii pentru suflet de la Nikita Rinadi.

Gudumac Nadejda, fashion designer, Nikita Rinaldi S.R.L. J
O
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“Participam pentru prima oara la expozitie, avem impresii foarte bune, datorita campaniei

BATISTRADA de promovare am avut mulfi clienti care voiau sa afle mai multe despre magazinele noastre si
produsele expuse.”

Zelter Eduard, director Batistrada )




MOLDOVA FASHION WEEK 2015
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Coordonator proiect: Salaru Natalia
email: nata@moldexpo.md;
tel: 022-810-404

oy
e Manager proiect: Partag Cristina
email: cris@moldexpo.md
tel: 022-810-402 )
. o
i Marketing specialist: Capcelea Diana
email: marketing2@moldexpo.md
tel: 022-810-445 )
. D
i C.1.E. Moldexpo S.A.
Chiginau, str. Ghioceilor 1
http://www.fashion.moldexpo.md )
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MOLDOVA FASHION EXPO 2015

Organizator: Centrul International de Expozitii
“Moldexpo” S.A.
Suport oficial: Ministerul Economiei al Republicii
Moldova
Co-organizator: Asociatia Patronala din Industria
Usoara, APIUS
Partener: Fundatia Culturala
,ARTPODIUM”
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MOLDOVA FASHION WEEK 2016 ;ﬁkﬁml

VA ASTEPTAM LA MOLDOVA FASHION EXPO 2016!
3-6 noiembrie
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