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Beauty 2016

Organizator: C.L.E. “MOLDEXPQ” S.A.

Parteneri:
» Asociatia Specialistilor in Cosmetologie Medicala si Estetica
» Estetic Studio, Sweet Epil Moldova

Suport media:
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Beauty 2016

>1451 m? i+ et

> 145 participanti
> 6 tari participante 33

(Coreea de Sud, Leban, Republica o
Moldova, Romania ,Ucraina, Turcia)

» 15600 vizitatori




Beauty 2016

Profilul participantilor

40% - produse cosmetice si parfumerie
18% - mijloace si servicii pentru
ingrijirea parului, body art, tattoo
9% - cosmetologie: programe, proceduri
9% - mijloace, instrumente si servicii
de modelare a unghiilor
9% - Saloane,centre de frumusete si
utilaje pentru ele
9% - accesorii si bijuterii
4% - produse de ingrijire a locuintei
2% - scoli de instruire
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Participant
—
Veronica Ababii, PR manager

Asociatia Specialistilor in Cosmetologie
Medicala si Estetica din Moldova
... Scopul participéarii la expozitie a fost de a
crea un parteneriat trainic, ceea ce a dus la
obtinerea succesului si cresterea profesionalé
a membrilor asociatiei noastre. Si am realizat
acest lucru. Profilul companiilor participante
au acoperit tematica expozitiei. Pe parcursul

a patru zile, pe un singur spatiu, expertii din

industrie s-au familiarizat cu gama de

produse cosmetice, servicii si echipamente
existenta pe piata interna.
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Scopurile participarii

78% - Cautarea de noi clienti

57% - Consolidarea imaginii pe piata

46% - Cautare de parteneri

42% - Analiza pietei si a activitatii concurentilor

39% - Vanzarea de bunuri / servicii

33% - Identificarea preferintelor clientilor

28% - Mentinea contactelor de afaceri
existente

5% - Lansarea de produse / servicii noi

pe piata
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Participant

s

URSU CODRUTA, Queline&Co -
Coreea de Sud

...Scopul nostru a fost de a introduce pe
piata din Moldova produsele noastre
coreene si de a gasi colaborari pe viitor.
Intilnirile organizate in cadrul
programului “Vizitatorul Profesionist” au
fost organizate la un nivel profesionist,
cu rezultate neasteptat de placute si
promitatoare!




Beauty 2016 e
articipant
Eficacitatea expozitiei Lﬁp

ProfiStyle Event — zona de prezentare a noutatilor cu

implicarea specialistilor de varf din domeniu, a dat Alina AlImasan — ROWE Romania

notorietate expozitiei, devenind un punct de atractie

pentru specialisti. ...Rezultatele participarii au depasit
toate asteptarile. Oportunitétile de

68 % din companiile participante si-au atins in mare comunicare cu clientii bine targhetati si

parte obiectivele propuse prin obtinerea de noi strategiile de marketing ne-au dat
contacte si parteneriate. rezultate foarte bune, ceea ce ne

convinge sa revenim la anul cu o
96 % din expozanti si-au exprimat dorinta de suprafata dubla.
a participa la Beauty-2017.
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Programul de afaceri:
- 2 campionate profesionale
- 4 seminare
- 13 master-classuri
- peste 50 de prezentari

Epi
BEAUTYPROF WORLD EPIL CHEMPIONSHIP

campionatul national de cosmetologie i al ll-lea Campionat International de

estetica aplicata, editia a IV-a Epilare
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Beauty 2016

Programul CBC on Expo (Creating Business Contacts):

Instrumentele programului: - Catalogul noutatilor;
- Spotul de promovare orientat sa atraga publicul tinta;
- Pozitionarea companiei on-line si off-line;
- Programul “Vizitatorul Profesionist”, in cadrul caruia
s-au desfasurat 43 de intalniri de afaceri.
Programul Rebook: Business Pachet gratuit la semnarea contractului in timpul expozitiei pentru
Beauty-2017. 8 companii au semnat contractul in timpul expozitiei.

Business Networking Event — eveniment organizat cu scopul de a stabili contacte directe la
nivelul factorilor de decizie.




>, NEW _

Beauty 2016

13 companii au beneficiat de programul CBC on Expo

Margarita Diordita, director, compania «LOIAL»

... Pentru noi, expozitia este unul dintre cele mai importante
evenimente ale anului. In acest an, pentru prima datd am
aplicat programul de stabilire a contactelor de afaceri CBC on
Expo. Produsele noastre noi au fost incluse in catalogul
noutétilor si au fost evidentiate intr-un reportaj filmat la stand gi
plasat pe refelele sociale. Ca rezultat, am acoperit atat publicul
off-line, cat si pe cel on-line. Am obtinut vizitatori bine
informati, care, sperdm, vor deveni clientii nostri.

Neonela Pavaloi, brand manager KALLOS
... Suntem participanti fideli ai expozitiei Beauty. Aici prezentdm
noile noastre produse, ne intalnim cu eventuali clienti si
incheiem acorduri de cooperare. Expozitia din acest an a
depasit asteptarile noastre. Am profitat de programul CBC on
Expo, ca rezultat, de standul nostru se apropiau vizitatori deja
informati, adica publicul nostru tinta.

Valentina Besleaga,
director, compania
GLOBAL FASHION
... Compania noastra
a avut un debut de
succes la expozitia
din acest an. Au
functionat perfect
noile instrumente de
atragere a clientilor —
Catalogul produselor
si serviciilor noi si
reportajele de la
standul nostru
postate pe
Facebook.
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Frecventarea expozitiei:

21% - 25 februarie - 3283 persoane

26% - 26 februarie - 4150 persoane 59% - V?z?tator? ﬁd?”
29% - 27 februarie - 4659 persoane 41% - Vizitatori nol
24% - 28 februarie - 3508 persoane

Vizitator
Elena Agachi, Institute BCN
... Fiind specialist in domeniul beauty, vin in fiecare an la expozitie
pentru a face cunostinta cu noile produse de pe piata, cu
concurentii i pentru a revedea colegii de breasla. Expozitia uneste

toate ramurile frumusetii, fiind un eveniment de amploare si foarte
important pentru noi.
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Provenienta geografica i Soldinesti

76 % - Chiginau hé?l.ﬂ Rezina
19 % - Alte regiuni (Anenii Noi, Balti, Causeni, Cahul, d -Cmsinau
Calarasi, laloveni, Orhei, Strageni, Ocnita, Nisporeni, | Ffatovent

_ Orhei

Bender

Tiraspol, Ungheni, Cimiglia, Rabnita, Sangerei)
5 % - Din strainatate (Romania, Israel, Pakistan,
Rusia, Ucraina)

Participant

Tatiana Prepelita, director comercial MARIEN
... In primul rénd, vrem s& accentuam calitatea vizitatorilor, sunt mult mai profesionisti,
iar acestia sunt auditoriul nostru tinta. in plus, pentru prima datd am participat la
programul “Vizitatorul Profesionist”. in rezultat, am avut discutii productive, care vor
constitui baza ulterioarelor cooperatri.
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Domeniile de activitate ale vizitatorilor:

45 % - specialisti ai saloanelor de frumusete si frizerii
23 % - prestatori servicii de cosmetologie
10 % - specialisti ai centrelor de fitness si SPA

9 % - distribuitori produse cosmetice

9 % - consultanti ai farmaciilor si centrelor medicale

4 % - specialisti Tn domeniul tatuajului
si @ machiajului permanent

78% specialisti (frizer,
masor, lashmaker,
cosmetolog,
stilist, make-up
artist, dermatolog
etc.)

22% directori/proprietari
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Scopul vizitel:

31 % - participarea la seminare si master-classuri
- .. . . .
24 % - stabilirea noilor parteneriate si gasirea
noilor furnizori
0 -
66 % rocurarea produselor necesare
- .
7 % - achizitii angro
0 - intalniri ..
7 % - intalniri cu partenerii

L Vizitator

ﬁ

Mihaela Butmalai
... N-am mai vazut atat de multi
oameni la expozitie. A trebuit sa stau
la coada pentru a procura bilete, dar
a meritat: o multime de ateliere
interesante, promotii si tombole,
oferte interesante la preturi bune.
La anul, sigur nu voi rata acest

eveniment @.
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Conducatorul proiectului:
Salaru Natalia +373 22 810404 nata@moldexpo.md

Manager proiect:
Patras Cristina  +373 22 810402 cris@moldexpo.md

Specialist marketing:
Alina Covas +373 22 810 426 marketing4@moldexpo.md

C.ILE. “"MOLDEXPQO” S.A., MD-2008, Chisinau,
str. Ghioceillor, 1, Republica Moldova
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